IHR ERFOLG IN ZAHLEN: DIE ANUGA 2007!

sehr schlecht 22%

GESAMT ANUGA BESUCHER ANUGA
Flache brutto ges. in m* 304.000 Herkunft der Besucher Wirtschaftsbereiche
Aussteller 6.795 Inland 71.292 Handel 41,0%
Besucher 163.348 Ausland 92.056 Gastronomie/Auf3er-Haus-Markt 20,0%
Industrie 16,0 %
Herkunft der Besucher aus Deutschland Import 6,0%
AUSSTELLER ANUGA Norddeutschland 10,8% Dienstleister 8,0%
Herkunft der Aussteller Westdeutschland 58,7% Sonstige 9,0%
Inland 1.107 Ostdeutschland 4,5%
Ausland (aus 95 Léndern) 5688 Stidwestdeutschland 143% Betriebsgréfe
Suddeutschland 11,5% 1 - 4 Beschaftigte 12,4%
Aussteller nach Fachmessen 5 -9 Beschaftigte 1,7%
Anuga Fine Food 3.605 Herkunft der Besucher aus dem Ausland 10 — 49 Beschaftigte 24,4%
Anuga Drinks 529 Europa (ohne D) 73.033 50 — 99 Beschéftige 13%
Anuga Chilled Food 99 Asien 9.145 100 — 199 Beschaftigte 10,5%
Anuga Meat 762 Amerika 6.886 200 — 499 Beschéftigte 9,5%
Anuga Frozen Food 471 Afrika 2.215 500 — 999 Beschaftigte 5,9%
Anuga Dairy 372 Australien 777 1.000 — 9.999 Beschéftigte 7,6%
Anuga Bread & Bakery, Hot Beverages 404 10.000 und mehr Beschiftigte 6,8%
Anuga Organic 317 Top 14 Herkunftslander der Besucher
Anuga CateringTec 171 Niederlande 11.513 Besucherinteressen (Mehrfachnennungen)
Anuga RetailTec 65 Italien 5.824 Anuga Fine Food 61,4%
Frankreich 5.733 Anuga Drinks 54,0 %
Herkunft der Aussteller aus dem Ausland Grof3britannien 5.252 Anuga Chilled Food 38,2%
Europa (ohne D) 3.662 Belgien 4.296 Anuga Meat 42,2%
Asien 1.057 Spanien 3.525 Anuga Frozen Food 398%
Amerika 713 Polen 2.875 Anuga Dairy 398%
Afrika 203 Osterreich 2.566 Anuga Bread & Bakery, Hot Beverages 36,4 %
Australien 53 Déanemark 2.536 Anuga Organic 42,1%
Griechenland 2.524 Anuga CateringTec 25,7%
Stérkste Aussteller-Beteiligung (nur Ausland) Schweiz 2.244 Anuga RetailTec 23,6%
Italien 1.095 Tschechische Republik 2.118
VR China 476 USA 2.102 Beurteilung des Ausstellungsangebots
Spanien 475 Russland 2.060 sehr gut 255%
Griechenland 272 gut 56,9%
Frankreich 247 Berufliche Stellung (Mehrfachnennungen) zufriedenstellend 15,5%
Niederlande 211 Selbststandiger Unternehmer, ausreichend 1,7%
Belgien 207 Teilhaber, freier Beruf 24,5% sehr schlecht 0,5%
Tiirkei 187 Geschéftsfihrer, \(prstandsmitglied,
USA 163 Behordenleiter o. A. 17,6% Es gibt keine bessere Ernahrungsmesse
m Hauptabteilungsleiter, Prokurist 10,1% als die Anuga
Bré'[ |er; 151 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 139% Zustimmung 94,8 %
-(r] al Z”. ' 1;3 Anderer Angestellter/Beamter 11,6% keine Zustimmung 52%
eI Facharbeiter, Auszubildener 158%
. — Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Gesamtbeurteilung
Beurteilung der Besucherqualitat Mitarbeiter 3,1% sehr gut 227%
sehr gut 12,8% Sonstige 13,4% gut 575%
gut 51,5% zufriedenstellend 16,9%
. 7 /0
zufriedenstellend 29,3% Aufgabenbereich ausreichend 18%
ausreichend 49% Gesclhéfts'—, Unternehmens-, sehr schlecht 10%
sehr schlecht 1,5% Betriebsleitung 27,7%
Einkauf, Beschaffung 9,8%
Es gipt keine bessere Ernahrungsmesse Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 19,5%
als de Anuga Fertigung, Produktion 9,7%
Zustimmung 90,6 % Forschung, Entwicklung,
keine Zustimmung 9,4% Konstruktion 6,0%
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2,7%
Erneute Teilnahme an der Anuga 2009 Planung, Arbeitsvorbereitung 2,7%
ja, sicher 40,7 % Verwaltung, Organisation, Personal-,
ja, wahrscheinlich 36,6 % Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2,6%
noch nicht entschieden 21,0% Lagerhaltung, Materialwirtschaft,
. 17% Logistik, Transport 1,8%
Finanzen, Rechnungswesen,
- - Controlling 0,8%
Beurteilung des Messeerfolges insgesamt .
h 17.5% Informations-,
sehr gut 2% Kommunikationstechnik /EDV 04%
0
gut‘ 552% Wartung, Instandhaltung 0,3%
zufriedenstellend 20,8% Sonstige Fachbesucher 16,2 %
ausreichend 4,4%




